Davodova zprava
Obecnd ¢ast

Natizeni €. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama Sffend na vefejné
pfistupnych mistech mimo provozovnu, bylo vydano s t¢innosti od 15.12.2005 na zaklad¢
zmocnéni v § 2 odst. 1 pism. f) zakona zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a
doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizntho vysilani, ve znéni
pozdéjSich predpisi. Podle tohoto zmocnéni, které bylo vyddno na zikladé zikonoddrné
miciativy hl.m.Prahy, mize obec vydat v pienesené¢ pisobnosti nafizeni, kterym mize zakazat
Sfreni reklamy na vefejn¢ piistupnych mistech mimo provozovnu jmym zplsobem nez
prostfednictvim reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle stavebniho zikona,
v nafizeni je tfeba stanovit vefejné piistupna mista, na nichz je reklama zakdzana, dobu, v niz
je reklama zakdzidna, druhy komunikac¢nich médi, kterymi nesmi byt reklama Sifena,
popifpadé téZ akce, na néz se zdkaz Sffeni reklamy nevztahuje. Nafizenim byly zakéziny
urCité zpusoby Sifeni reklamy na uzemi Prazské pamatkové rezervace — napf. rozdavani
letakti, Siteni reklamy pomoci plakati, vyjma umisténych na méstském mobiliafi, Sfreni
reklamy na pfidavnych konstrukcich na automobilech a dalsi

Nafizenim ¢. 9/2007 Sb.hlLm.Prahy byla provedena novela jmenovaného nafizeni tak,
ze s uCmnosti od  1.9.2007 bylo zakdzino Sifit reklamu na prevésech a plachtich
z jakéhokoliv materidlu, umisténych nebo zavéSenych na stavbach, kromé téch, které jsou na
nich nebo na stavebnim leSeni umistény po dobu jejich vystavby, stavebnich uprav a oprav,
nebo jsou upevnéné ¢i zavéSené na sochach a stromech.

Natizenim ¢.  10/2010 Sb.hlm.Prahy, bylo nafizeni déale novelizovano s cilem
memoznit zneuzivani  stanovené¢ho rezimu tak, Zze provadéni jakychkoli stavebnich praci
kdekoli vbudové, nebo i pokud de jure stavba probihd, ale de facto jsou stavebni prace
zastaveny, bylo brano jako zaminka k ovéSeni stavby reklamni plachtou. Reklamni plachty
tak casto pouze dlouhodobé kryly neutéSeny stav objektli, aniz by za nimi skutecné probihaly
na zakladé¢ vydaného stavebniho povoleni jakékoli stavebni prace. Na zikladé tohoto stavu
doslo uvedenou novelou ke zméné § 3 pism. g) nafizeni tak, ze vsouCasné dob¢ lze realizovat
reklamu pouze na plachtich a prevésech na leSeni umisténém na pfilehlé komunikaci Pfi
stanoveni tohoto rezimu bylo pfihlédnuto také k moznosti ovliviiovat vrameci najemnich
smluv k umisténi leSeni 1 rozsah a obsah zde umistovanych reklam, jejichz vynos by mohl
slouzit rovnéz k uhraddm resp. ur€it¢é kompenzaci vydaji spojenych s umisténim leSeni
(povoleni ke zvlaStnfimu uzivani komunikace, mistni poplatek za uzivani vetejného
prostranstvi) s tim, Ze v ostatnich pfipadech nejsou pokladany reklamy jakéhokoliv druhu pro
uzemi centra mésta za zadouci.

Touto novelou byla ziroveil rozSifena Uzemni pUsobnost nafizeni na Cast severojizni
magistraly pfiléhajici k Prazské pamatkové rezervaci v oblasti Legerovy ulice.

S ohledem na snahu o dalsi omezeni reklam umistovanych na stavby v pamatkové
rezervaci a Kkultivaci tohoto tzemi, vsouladu se zivérem, snimz bylo nafizeni v ptivodni
podob¢ piijjato a které vnavaznosti na event. poznatky zpraxe a reakci na vyvoj v oblasti
reklamy vcentru hlm.Prahy, pfedbézné pocitalo s dalSimi pozd€jSimi uvpravami tohoto
obecn¢ zdvazného pravniho piredpisu, je navrhovana  dalsi, vpotadi tfeti novelizace
nafizeni. Jejim cilem je dalsi omezeni téch forem reklamy, které vyrazné zasahuji a ovliviiuji
vetejny prostor, dale rozsiteni uzemi plsobnosti nafizeni a také pro potieby praxe upifesnéni
nékterych v nafizeni pouzivanych termini.

Uvazované zmeény se tykaji predevSim § 3 pism. g) nafizeni, upravyjictho Sifeni
reklamy pomoci plachet a pfevest. Je navrhovano, aby 1 naddle bylo mozno Sffit vramci



nafizenim stanovené¢ centralni Casti hlm.Prahy reklamu pomoci plachet a prevésti pouze
pokud jsou tyto poutace upevnény na leSeni umisténém na prilehlé komunikaci, ale nové také
za podminky, Ze plachta ¢i pfevés bude zarovenn zobrazovat objekt, ktery je touto plachtou ¢i
pfevésem opatien nebo zcela ¢i Castené kryt, a kdy vlastni reklama (reklamni sd€leni)
nebude zabirat vice nez 20 % celkové plochy této plachty ¢i pifevésu. Timto zplsobem by
doslo ke zptisnéni dosud platného rezimu Siteni reklamy, kdy nové by reklama pomoci téchto
komunikacnich médii mohla byt vdaném tUzemi realizovana pouze pokud bude umisténa na
leSeni umisténém na komunikaci (tzn. v praxi v ptipad¢ oprav a rekonstrukce téchto objektl —
budov, soch apod.) a ziroven, bude-li podstatnd cast plachty ¢i prevésu zobrazovat tento
opravovany objekt.

Jiné piipady Siteni reklamy pomoci uvedenych plachet ¢i prevési, tj. napi. upevnénych
pfimo na budové pomoci tzv. horolezecké techniky bez leSeni, které by bylo umisténo na
komunikaci, nebudou i naddle piipustné. Ztoho divodu je pro nadbyteCnost vypousténo
samostatné ustanoveni § 3 pism. h) stanowvujici zdkaz reklamy pomoci plachet a prevesh
upevnénych na stromech a sochach, protoze tyto pifpady jsou zahrnuty v rezimu pism. g).

Nové je navrhovano doplnéni zakdzanych komunikacnich médii o reklamni ptevieky,
kterymi je podle poznatkli zpraxe Sifena reklama formou osob, pievileCenych za urcité
postavy (zvifata) nebo véci (ovoce, kelimek s kavou) apod., v piipadech, kdy tento pieviek
nema charakter konstrukce — jako zakdzaného reklamniho média jiz uvedeného pod
pismenem b). Timto zptisobem reklamy, kdy pifevleCené osoby se pievazné pohybuji
v blizkosti urcitych provozoven nebo prodejen, je realizovana reklama ¢i propagace téchto
provozoven a jimi zabezpecovanych shizeb ¢i sortimentu prodévaného zbozi.

Dalsi navrhované zmény se tykaji rozsffeni plisobnosti nafizeni 1 na ¢ast pamatkové
zony Vinohrady. Pfi vydani vlastniho nafizeni ¢. 26/2005 Sb.hlLm.Prahy bylo deklarovano, Ze
po urcit¢ dobé ucinnosti natizeni bude zvazeno dalsi uzemni rozsiteni plisobnosti nafizeni i na
dalsi casti hlm.Prahy, pfedev§im na pamatkové zony. S ohledem na poznatky zpraxe a
¢innosti dozorového orgdnu s cilem kultivovat a omezit piebujelou reklamu v SirSim centru
hLm.Prahy je navrhovano, aby se rezim nafizeni vztahoval také na cast pamatkové zony
,Vinohrady, Zizkov, Vrdovice”, a to ¢ast k.0 Vinohrady, pfiléhajici k oblasti severojimi
magistraly v oblasti Legerovy ulice, pro kterou jiz nafizeni plati a to o Cast ohraniCenou
ulicemi Rumunskou, naméstim Miru a ulici Anglickou. Vzhledem k tomu, Ze se jedna se o
uzemi historicky 1 architektonicky cenné, navic uzce spojené s vlastnim centrem mcsta a PPR,
je zadouci dosdhnout zde omezeni reklamy.

Dalsi navrhované zmény reaguji na snahy nékterych Sifiteli reklamy o obchazeni
rezimu nafizeni. S ohledem na n&které problémy ve vymezeni obsahu pojmll je navrhovano
zptesnéni €1 doplnéni nekterych zakdzanych komunikacnich médi, kterymi nesmi byt
reklama vpfedmétném uzemi Sffena. Je proto navrhovano doplnéni zakézanych zplsobi
Stteni reklamy o brozury, katalogy a jiné obdobné tiSténé propagacni materialy, které jsou
Sfreny V€1 vefejnosti rozdavanim. Dale je navrhovano vyslovné upfesnéni, Ze pod souhrnnym
pojmem ,plakat® je minén tento reklamni nosic nejen zpapiru, ale zjakéhokoli jného
materiali — mize se jednat o plakat (reklamu) ztextintho materialu, plastu, samolepky a
dalsi.

Termin ,méstsky mobiliai“ nedefinuyje Zadny pravni predpis, nicméné je bézne
pouzivan, a to véetné smluv uzaviranych hl. m. Prahou. Predpoklada se, ze pokud by neméla
byt reklama na mobilidfi umisténa, neuzavie na ni mésto smlouvu. Navrhuje se vSak pro
presnost vyslovné urcit, Ze za nafizenim zakdzanou reklamu se nepovazuje ani ta, ktera je
umisténa na zafizeni ¢i jako plakat na sloupech vefejného osvétleni opét na zakladé smlouvy
s méstem.



V této souvislosti se pifipomina, z¢ podle odboru evidence, spravy a vyuzti majetku
MHMP zahrnuje pojem ,mestsky mobilidi* nasledujici objekty €i zafizeni:
- ptistfesky/ stojany na kola,
- parkové lavicky (stoly),
- lavicky umistované v ramci zastivek MHD nebo v jejich blizkosti,
- ozna¢niky zastavek MHD,
- bezpecnostni sinicni a parkovaci zabrany (v€. elektromechanickych vysuvnych sloupki),
- kontejnery, popehice, nddoby na zimni posyp a jejich piistresky,
- ochranna zabradli u komunikaci,
- dopravni znaceni (zpomalovaci prahy, dopravni zrcadla), kabelové vodici prahy a zibrany k
vjezdu,
- kontejnery na zelen, ochranné miize na zelen.
Navrhovanym upfesnénim nedochdzi k typovému rozsiteni zakazanych komunikaénich
reklamnich médii, ale pouze k upfesnéni ¢i doplnéni, a to m;j. i s ohledem na pravni jistotu
podnikatelskych subjektii plsobicich v této oblasti podnikani.

Uvedené¢ zmény byly projedndny a odsouhlaseny s odborem stavebnim a tzemniho
planu a odborem pamatkové péce MHMP.

Utinnost navrhovaného naiizeni je piedpokladana od 1.12.2014, tzn. G¢innost této Easti
nové pravni Upravy je posunuta tak, aby podnikatelské subjekty, kterych se nové podminky
pro aplkaci tohoto druhu reklamy dotkne, mohly pfizplsobit své zivazky nové pravni
uprave.

Zménou nafizeni nedochazi ke zméndm v dohledu nad jeho dodrzovanim, které je
v pusobnosti krajského zivnostenského ufadu, tj. Zivnostenského a obcanskospravniho odboru
MHMP, ani ve zptsobu sankcionovani.

Poruseni nafizeni je v zavislosti od subjektu, ktery se ho dopusti, jinym spravnim
deliktem nebo pfestupkem postizitelnymi podle zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o
zméné a doplnéni zdkona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozd&jSich predpist, ulozenim pokuty do vySe 2 mil K¢.

Vzhledem ktomu, Ze nafizenim nejsou navrhovany nové povinnosti ¢i omezeni, ale
jedna se o upfesnéni, resp. zpfisnéni zdkazu jiz difve platného a dalsi zmény maji spiSe
legislativné  technicky charakter, nebude mit piijeti nafizeni dopad na rozpofty meéstskych
Casti ani na rozpocet hlavniho mésta Prahy.



Zvlastni Cast

Clanek 1.

Bod 1.
Vtomto bod¢ je rozSitovana uzemni plisobnost nafizeni stanovena v § 1 odst. 1 nafizeni
0 oblast okoli ndmésti Miru. Jedna se o Cast pamatkové zony ,,Vinohrady, Zizkov, VrSovice*
prohlasené vyhlaSkou €. 10/1993 Sb.hl.m.Prahy.

Bod 2.

Vtomto bodu je vyCet zakazanych komunikacnich médii, kterymi je Sitena reklama
pfevazné formou jejich rozdavani kolemjdoucim osobam, dosud v nafizeni uréeny terminy
Hetdky, navstivenky a vizitky, rozSften o ,brozury, katalogy a jiné obdobné tiSténé
propagacni materialy”. S ohledem na poznatky zpraxe, kdy jsou zaznamenavany snahy o
Sfteni reklamy pomoci dalsich, mnohdy obséhlejSich tiskovin (letakli spojenych v jednu
reklamni tiskovinu, riznych kataloghh apod.), kdy jejich Sifiteli je argumentovano, ze se
nejedna o vyslovné¢ jmenované v nafizeni zakdzané komunikacni médium, je navrhovano,
aby vyCet rozdavanych reklamnich médii byl rozsffen tak, aby posthl i dal§i formy Siteni
reklamy na vefejné pfistupnych mistech.

Bod 3.

Timto bodem je u plakati - reklamnich nosici uvedenych v § 3 pism. b) nafizeni
doplovano, ze timto terminem jsou minény nejen klasické plakaty papirové, ale timto
pojmem jsou minéna 1 reklamni média vyrobend zjinych materiali, kterd jsou vramci
vefejného prostoru aplikovana jako tradiéni reklamni papirové plakaty. V praxi mize se
jednat napt. o ruzné folie zplastu (i samolepici), textiu ¢i riznych piirodnich materiald,
pokud obsahuji reklamni sdéleni Dosud byla otdzka materidlu, znéhoZ jsou vyrobeny
plakaty, zmiovana pouze vramci divodové zpravy k nafizeni, kde bylo jednoznacné
deklarovano, Ze tato reklamni média mohou byt vyrobena zriznych materidli, ale pro
jednoznacnost a pravni jistotu dotcenych subjektd je tato skuteCnost dopliiovana piimo do
textu nafizeni.

Z rezimu nafizeni je déale pro jednoznacnost pravni Upravy explicitné vyjimano Sifeni
reklamy umisténé na sloupech vefejného osvétleni, obecny stavajici zdkaz Sfreni reklamy
jejim umistovanim na objekty spadajici do méstského mobiliate zistava zachovan.

Bod 4.

Vtomto bodu je stanovovan novy rezim Sfieni reklamy pomoci velkoformatovych
plachet nebo pievési. Jak je uvedeno vobecné Casti divodové zpravy, novou pravni Gpravou
je sledovano zpiisnéni rezimu tak, aby nadédle bylo mozmo vradmci centra hlm.Prahy tato
reklamni média, kterymi je vyrazné¢ ovlivnén vzhled vefejného prostoru, pouzit k Siieni
reklamy pouze jejich vyvéSenim na objektech, u nichz dochdzi k opravam ¢i rekonstrukcei
takového charakteru, ze jejich provadéni vyzaduje postaveni leSeni na komunikaci, a zaroven
tim zptsobem, ze vlastni reklama na téchto plachtdich bude omezena pouze 20 % plochy a
jmak bude plachta zobrazovat opravovany objekt.



Bod 5.

Vzhledem k tomu, Ze pro reklamu pomoci plachet a prevést je stanoven jednotny rezim
v § 3 pism. g) — viz bod 4, je jako nadbytecné vypousténo pismeno h) tohoto ustanoveni s tim,
7ze pro reklamu na plachtdich upevnénych na sochiach po dobu jejich oprav se bude plné
vztahovat rezim pismene g), vjnych piipadech, vcetné reklamnich plachet na stromech je
reklama zakazana.

Nové se jako zakazané komunikacni médum stanovi reklamni pfevleky, kterymi je
Sftena reklama pomoci do nich pfevleCenych osob. Tato reklama slouzi k propagaci
provozoven (prodejen), v nich realizovanych slizeb nebo zde prodavané zboZi.

Clanek 11
Je navrhovano posunout UCinnost nafizeni o wurcit¢é dostate¢né dlouhé preklenovaci
obdobi proto, aby subjekty, kterych se zména dotkne, mély moznost se novému rezimu
pfizpisobit a aby event. mohly dob&hnout smlouvy na realizaci reklamy uzaviené za
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