»REKLAMA V HISTORICKEM CENTRU PRAHY*- 2012

ODBOR PAMATKOVE PECE

Téma: Reklama na Gzemi Prazské pamatkové rezervace a jeji vliv na charakter mésta.

Cil: Sledovani a hodnoceni reklamy na tUzemi Prazské paméatkové rezervace. Odbor
pamatkové péce Magistratu hlavniho mésta Prahy (déle jen MHMP-OPP) chce
prostiednictvim soutéZe upozornit na staly problém nevhodné reklamy na pamatkovée
chranéném tuzemi. MHMP-OPP chape, ze reklamni zafizeni jsou nezbytnou formou
propagace. Reklama vSak vyznamnym zplUsobem zasahuje do vzhledu objektu i jeho
nejbliz§iho okoli a méni tak celkovy raz mésta.

Cilem soutéze je pfimét vetfejnost k zamySleni nad souCasnym stavem reklamnich zafizeni
v centru mésta. Ucastnici soutéZe budou moci na webové stranky MHMP-OPP zasilat vlastni
fotografické snimky vhodné reklamy na uzemi Prazské paméatkové rezervace, které doplni
popisem. MHMP-OPP vytvoii na svych webovych strankidch specialni oddil vénujici se
reklam¢ v Historickém centru Prahy, kde budou uvefejnény fotografie zaslané v ramci
soutéze.

Soutéz poskytne MHMP-OPP vhodné podklady pro zamySlenou publikaci urcenou
uzivatelim nemovitosti (podnikatelim ¢i obchodnim firmam), jeZ bude obsahovat manual
s informacemi, jak postupovat pfi tvorbé vhodné reklamy. Publikace bude uvadét ptiklady
vhodné reklamy, které budou rozdéleny dle architektonického typu ulicni fasddy a pamatkové
hodnoty objektu. Ke vSem ptikladim bude uveiejnéno také hodnoceni odborné komise, ktera
bude jednotlivé objekty posuzovat.

Cilova skupina: SoutéZe se mize zicCastnit kazdy, kdo zasle na adresu MHMP-OPP vlastni
fotografické snimky s adresou objektu, na némz se reklama nachézi.

Charakter soutéZe: SoutéZ motivuje obCany k sledovéani reklam na vefejném prostranstvi,
piivadi je také k dialogu o vhodnosti reklam a jejich umisténi.

Soutéz je koncipovana tak, aby obCané meésta byli zapojeni do vnimani vetejného prostoru
Prazské pamatkové rezervace. Na webové strainky MHMP-OPP budou moci zasilat vlastni
fotografické snimky, které doplni popisem. Béhem pribéhu soutéze bude MHMP-OPP
uvetejnovat tyto fotografie v ramci propagace soutéze na svych webovych strankach v oddilu
vénovaném reklamé.

Po skonceni soutéze zasedne porota, ktera bude sloZena z osobnosti reprezentujicich obory
pamatkové péce, historie uméni, architektury, reklamy a propagace. K zaslanym
fotografickym materidlim bude komise vydavat vyjadieni o vhodnosti reklamy a
argumentovat tak své rozhodnuti. Diky hodnoceni poroty vznikne cenny podklad pro
zamyslenou publikaci.

Utastnici soutéze, kteii fotograficky zdokumentuji nejzdafilejsi reklamu na tzemi Prazské
pamatkové rezervace, budou ocenéni vyhrami, které ptipravi MHMP-OPP.



Deset objektt s reklamou, jez porota ozna¢i za velmi zdafilou, ziskd cenu MHMP-OPP
s oznatenim nejlepSi reklamy na uzemi Prazské pamatkové rezervace. Ocenén bude
provozovatel (podnikatel ¢i obchodni firma). Tato reklama bude dale prezentovdna na
webovych strankach MHMP-OPP.

Vychozi podklady poskytnuté MHMP-OPP:
e mapa Prazské pamatkové rezervace na webovych strainkach MHMP-OPP.

SoutéZzni tkoly:
Vhodna reklama

e Pofizeni fotodokumentace reklamy, jez obsahuje z hlediska pamatkové péce prvky
nenaruSujici charakter objektu a mista.

e Za vhodnou reklamu miizeme povazovat tu, jez je svymi rozméry, materidlem,
provedenim, cCetnosti pfizpisobena architektufe objektu a okolnimu prostiedi.
Neptedstavuje tedy tak vyznamny zésah do vzhledu objektu a mésta. Zatizeni reklamy
musi byt provedeno v pfiméiené velikosti, barveé 1 grafickém ztvarnéni. Mélo by
korespondovat s architektonickym pojetim jednotlivych staveb a nenaruSovat jejich
architektonické ¢lanky.

Posuzovaci komise (porota):

Osobnosti reprezentujici obory pamatkové péce, historie uméni, architektury, reklamy a
propagace.

Mgr. Jan Kalousek

Mgr. Jan KnéZinek

Ak. mal. Ales Najbrt

Akad. arch. David Vévra

Doc. PhDr. Pavla Vosahlikova, DRSc.
PhDr. Michael Zachat

Stanoveni hodnoticich Kkritérii:
Bude feSeno ve spolupraci s odbornou komisi.



»REKLAMA V HISTORICKEM CENTRU PRAHY* 2012 -
HARMONOGRAM

1) biezen 2012
— osloveni potencialnich ¢lenti odborné hodnotici komise,
— sbér pfipominek k pfipravenym kritériim vyhodnocovant,
— ustanoveni hodnotici komise do terminu samotného vyhlaseni soutéze.

2) 21. kvéten 2012
— vyhlaseni soutéze ,,REKLAMA V HISTORICKEM CENTRU
PRAHY*2012,
— zvefejilovani fotograficky potizenych reklam.

3) 27. zari 2012
— ukonceni soutéze.

4) v prib¢hu fijna 2012
— vyhodnocovani odevzdanych fotografii.

5) prosinec 2012
— vyhlaSeni vitéznych fotografii.

6) I. pololeti 2013
— pfiprava publikace o reklamé.





