Prostor Prazske trznice

Zaverecna zprava
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Cile pruzkumu

Cilem priizkumu bylo zmapovat nazory
PraZanii na prostory PraZské trznice.

Zjistit, jak jsou PraZané s timto mistem
spokojeni a dale jak ¢asto a za jakymi
aktivitami do trZnice chodi.
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Metodologie

- On-line sbér dat v Ceském narednim panelu _rnaw mwzm _
Design Velikost online vzorku: N=1040 .
vyzkumu Sbér dat: 3.- 8. 6.2021
Délka dotazniku: do 5ti minut
Cilova Vzorek PraZantl podle nasledujicich kvot: pohlavi, vékové
mF_.:.uH.Em kategorie, vzdélani, vzdélenost PraZskeé trznice do 30 min

Tk Navit&vnost PraZské trznice (Cetnost, diivody, apod.)
Tema Névrhy na zlep3ent situace
vyzkuimu Nézory na pfipravované inovace
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Struktura vzorku

@ Pohlavi o Vzdilani @ Vidk

1824 let [ 10%

Zakladn{, vyulen/fa - 11%
s I % 2534 1ot [ 25%
I Stiedodkolské I 4204 35-44 let I 21%

5894 45-54 et [ 17%

Vysoko#kolské, VOS5 I 47% s5-641et [ 14%

65letavice [ 13%

Zeny
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Hlavni zjisténi

65 % respondent{i navitévuje Prazskou trZnici.

Hlavnimi d8vody, prot lidé do trZnice chodi, jsou Alza
(71 %) a ndkupy zeleniny a farma¥#skych potravin (62 %).

Naopak hlavnim dfivodem, proc¢ lidé do trZnice nechodi,
je nevyhovujici nabidka obchodii a sluZeb podnikii (31 %),

50 % respondentfi stravi cestou do trznice 21 -30 minut

a nejpouzivanéj$im vstupem (47 %) je ten z Bubenského
nabieZi.

Nejpreferovanéjii zménou vefejného prostranstvi trZnice
je pfidani zelené (77 %) a nejoblibenéjSimi aktivitami jsou
posezeni u piva, vina apod. (72 %) a nakupovani (61 %).
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2/3 dotazanych respondentu navstévuj
Prazskou trznicl

Aredl trznice navitévuji nejvice 1idé z blizkého okoli (cesta do 10 minut) a nejcastéji lide
ve véku 65+ (77 %).
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Op2: NavEtévujete areél PraZské trinice? N=1040
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Do Alzy, pro zeleninu a na farmarske trhy

Lidé ve véku 25 — 34 let chodi do trznice dastéji kviili Alze a za obferstvenim. Vékové
skupiny 55+ zase tastdji za ndkupem zeleniny a farma#skych potravin a kviili
supermarkettim.

Alza.cz (ndkupy, zésilky)

Za nakupy zeleniny a farmaiskych potravin
[Hala 22)

Za nékupy v supermarketech [Norma, Penny)
Za obéerstvenim a gastronomil, do restaurace

Za kulturou (Jatka 78, Rock Opera aped.)
Za nakupy spotiebntho zboil

Mountfield N=29
Za sluzbami (eprava obuvi, servis apod,) Priichod kolem
Jine I. 4% Obchod s odévy
mimi schiizkami )
Za praci a pracovnimi schiizkam 3% Slovidng s

Qo6: Za faloym dfelem do aredlu vétiinow piichazite? N=678, Jen ti, co navitéwii trinicl : 3 m MARKET RESEARCH




10

Proc ne na trznici?

Hlavnim dfivodem, pro¢ lidé nenavitévuji trZnici je, Ze to maji do aredlu daleko (38 %).

384 Z toho (N=80):

Mém to do aredlu daleko

32 % nema zajem

Jiné 22%
23 % preference jiné lokality
Nevyhovujici nabfdka obchodi a sluzeb, 2% 13 % trZnici nezna
podniki
13 % nema cas
MNevvhovujici prostiedi 18%

Qo7: Prot Pragskou trinici nenavitévajete? N=362, Jen ti, co nenavitévuji trinici nm M MARKET RESEARCIH
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Vice nez 1/3 respondentu trznici navstévuje
nékolikrat do mésice

Plat{ napfi¢ celou cilovou populaci pro véechny sociodemografické skupiny.

Aredlem vétiinou
Nékolkrat do tfdne Mékolikrat do mésice E0NON A NEHOIH mE H_Mﬁ ”””nrmn_E
Celkem ]
(N<678) 4204 23% 1

Qo4 Jak éasto aredl navitévujete? N=678, Jen ti, co navitévujf trinici NMNS DEEEETNE
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TéméF polovina navstévniku prichaz

7 Bubenského nabrezi

A tast&ji tento vchod pouzivaji respondenti z dojezdové vzdalenosti 21 aZ 30 minut.

Z Bubenského ndbfedl p&§im qngnmEAq I 47%
Z Jatetn{ ulice u Alzy skrze parkovité I 29%

7 ulice Komunarda skrze parkoviité - B%
Z Jateénf ulice p&3im vchodem pobliz ulice
7%
Stupkova
7 Jatetnf ulice skrze parkovi§té u Haly 22 - 5%
Z Argentinské ulice p&sim vchodem _ 3%

Qo3: Pokud navitBvujete Pra¥skou trinici, jakym vstupem nejfastéji do avedlu vchézite? N=678, Jen ti, co navitévuji
trénici
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Polovina navstévniku stravi cestou do trznice
21 az 30 minut

Ti, co to maji do trZnice nejblize (do 10 minut), tam obvykle stravi méné neZ 1 hodinu.

Do 10 minut il aZ 20 minut Cea 1 hodinu
Méné neZ hodinu
Cca 2 hodiny
Cca 3 hodiny — 2%
Déle neZ 3 hodiny _ 1%
Do dotazniku vstupovall pouze respondenti, ktef! maji dojezdovou
vrdalenost do 30 min.
MARKET RESEARC
13 Qo1: Jaké je dojezdové vzdélenost 2 Vadeho bydlisté do aredlu PraZské trinice? N=1040 : 3 m MARKET RESEARCH

Qos: Jak diouhou dobu vEtiinou v aredlu stravite? N=678, Jen i, co navitévuji trinici



Podle necelych 3/4 respondenti by se mél
zménit stav prostranstvi mezi budovami

® MuZl [ ]

umnw
Esteticky/technicky stav vefejného 65%
prostranstvi mezi budovami 7404
63%
Esteti technicky stav budov
steticky/ icky SO0%
48%
Nabidka sluZeb
45%

N=50!
Jiné 6% Pridat zelefl a zvétdit prostor
404 Spokojeni s aktualnim stavermn
Navigace { trasy pro chodce
n %ww m %hmm@wm trinice projde v nasledujicich letech rekonstrukel, co by se mélo v tomto prostoru podle Vas zménit? : 5 m HARKET RESEARCH
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Respondenti by nejvice uvitali pridat zelen

Zeny cht&ji &astdji nez mui vice zelené a vice mist na hrani, muZi naopak vice
parkovacich mist.

Vice zelené

ZlepSen{ stavu povrehi (tiprava chodniki, komunikacf)
Vedni prvek {napf, fonténa, mlhovisté apod.)

Lep&i udr¥ba [tklid, cpravy)

Vice stinu

Omezen{ auto-dopravy uvnitf aredlu (mimo parkovisté}

Vice mist na hranf - détskéd hiidté

Vice parkovacich mist

N=46
Méné parkovacich mist B Vo aviXak
Joie W 4% Oblerstveni / toalety /vybavenost arealu
Lepéi navigace

Qoy: Jak by se méla zménit vefejnd prostranstvi (tedy prostor mezi budovami) tak, abyste v arediu chtél/a trdvit vice fasu? E
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8 z 10 respondentii souhlasi se stankovym
prodejem v trznici

N = 44
Ano, pfileZitostné
Ano, vybrany sortiment

Ano, v omezeném prostoru

10 Q10: Méla by se v prostoru tr¥nice mezi budovami edehrévat ndjaka forma stankového /trhového prodeje? N=1o40 —.— :- m MARKET RESEARCH



Nejpreferovanéjsi aktivitou je posezeni u piva

Kulturni akce, nav$tévy restauraci a komunitni aktivity zmiriuji ¢astéji respondenti ve
véku 25 —~ 34 let.

Posezeni u piva, vina, kdvy, ¢aje apod. PR el = 720

Nakupovani
Navitéva restauraci, gastronomie

Névitéva kulturnich akei

Volnodasové vzdélavac! aktivity

Prochézky, prohliZzen{ vyloh apod.

Co-working moZnost sednout si s pofitadem a pracovat

Komunitm( aktivity
Aktivity s détmi
Sportovn{ aktivity
Pracovni setkan{
Prochédzky se psem

17 Q11: PraZské trZnice nabizf venkevn{ prostory pro fadu aktivir, jaké byste v ni rad(a) délal{a) vy? N=1040 —.— —.—.— m MARKET RESEARCH
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Pozitivni a negativni vyroky ohledne trznice

Respondenti nejastéji zmifiovali nespokojenost s kvalitou sluZeb / vyrobkii (24 %).

Vfrokynad1%:: Ukézky odpovedi:
Nespokojenost s kvalitou sluzeb / virobki [N 22% %ﬁw&ﬁ M_.mmﬂ%
Nespokojenost s modernizaci / zkulturn&nim / rekonstrukcemi I 19% %%mﬁﬁ%ﬁﬂﬂwﬁe

NepHjemné prostredi / chybéjictzeled [ 16% to jeding vylepst.”

PEilis pinavé prostied] [ =9 ,Hlavné zelefi, sezenive

Nebezpeéné prostiedl 54 mn?uﬂmu%nﬁ”_“ﬂn%uﬂnm

Spokojencst s kvalitou slufeb /virobkd 5% Hﬁ%ﬂwﬁ%ﬂ%ﬂ%
Piijemnd prosiiedi f spokojenost se zelen] 596 aby tam lidé chodili rddi

nakupovat a mohl sl vybrat.”
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Nedostatefné atraktivita Al nCelkové pros Hmm_m_.
kuitivovat zelent,
Poifeha vice abferstvenl 304 klidnymi zdkoutimi »Bylo by skvélé,
i . s . : s posezenfm, kdyby tam bylo vice
Spokojenest s modernizac [ zkalhurnEnim / rekonstrukcemi 3o obéerstvenim i misty zelend, lavicek, mist
. Mahli
Pottaba s trinlel fif néco datat | 3% pro déti.” xﬁﬁﬂﬁ Hma_
promitat filmy.”

MNavEteva jen lgviili Alze

- Q1z: Napadd Vas jesté néco, co byste ndm k tématu vefejného prostoru v Prazske trinicl rad{(a) sdélil{a}? své podnéty T
18 pEipadné miZete vyjadrit zde: ... N= 308 (Po wyFazeni kategorie nevim a bez odpovédi) : 3 m MARKET RESEARCH




